
AgroalimentareMadeinItalyarischio
Allarmedi Confimi:«Perditeda2,1miliardi in tuttaItalia. Ecosìavinceresonoleimitazioni»

› PESCARA

Ogni bottiglia non spedita,
ogni etichetta non tradotta,
ognidazionor negoziatocosta
all’Italia non solo milioni di eu-

ro in mancato export, ma an-
che quoteinvisibili di reputa-
zione internazionale. quanto
emergeda unanuova analisi
delledinamichedi accessoal
mercatostatunitenseda parte
delle Pmi agroalimentaridi
Confimi Industria, cheeviden-
zia perditestimatein oltre 2,1
miliardi dieuITo annui:non so-

loper prodottinonvenduti,ma
pervaloreaggiuntoche si spo-

sta altrove versosostitutilo-
cali, produzioni italo- america-
ne e perfino contraffazionile-

galizzate. Unaperditaenorme
per agroalimenta abruzze-

se: secondo1 dati aggiornatial
terzo trimestredel 2024, i di-
stretti agroalimentari della re-

gione hannoraggiuntoun ex-

port complessivo di 6o6 milio-

ni di euro, in crescita
dell’1” 1,2%rispetto all’annoppre-
cedente. Di questi,ben125mi-
lioni sonostati destinati agli
Stati Uniti, con un balzo del
36%.I numeriaumentanoin
manieraesponenzialequando

siguardaali’ Italianelsuocom-

plesso: l’ export versogli Stati
Uniti e cresciutodel 158% in

diecianni,alpuntocheoggiei
secondomercato di riferimen.
to mondialeper cibo vino Ma-

de in Italy, con7,8 miliardi di

eurodiliincassinel:12024.

«Non stiamo solo perdendo
terreno commercialema an-
che narrativo», spiegaAlessan-

dro Tatone,presidentedi Con-

fimi Alimentare, «Le piccole
medioimpreseitalianenon rie-

scono apresidiareil raccontc
del Made in Italy negli Stati
Uniti, asciandospazioa1versio-

ni distorten appiattite della no-
stra eccellenza»

L'indaginedi Confimisottoli-

nea 1ur aspettospessotrascuira-

to: il 68%dellePmiitaliane del
settorealimentarenon hamai
avuto un distributore stabile
negliUsa,eoltre la metanon e

in grado di affrontare le barrie-

re doganalie regolamentarda
sola.Questogenerauna «perdi-

ta occulta»stimata in 700milio-

ni di euro l’anno, legata alla
mancata valorizzazione del
prodotto italiano rispetto ai

ncorrentieste
Apreoccupareeanche l’ef-

fetto moltiplicatore deidazian-
nunciati: un aggravioche ri-
schia di amplificareil fenome.

no dell’Italian Sounding, gia
oggi stimatoinooltre70 miliardi
di euro solo nel mercato statu-

nitense «Con l’aumento deico.
sti di accesso,intere fasce di
micro e piccole imprese ri-
schiano l’esclusionedalmerca-
to americano»,aggiunge Tato-

ne, «e questospalancherebbe
leporte airimitazioniche,pur le
gali, svuotano di significato il
valore delvero groalimentare
italiano». Ma non e solo una
questioneeconomica,secon-
do l’associazionesi tratta an-
che di ‹posizioname strate-

gico. Il Madein Italy rischiadi
diventareun’etichettanostalgi-

ca,
invecedi un marchiocom-

petitivo. Oggi l'emergenzae le-

gata aicidazi, unodannoilteriore
eincalcolabile.e tempodi trat-

tare il cibocomeunassetgeo-
politico, non solocommercia
le», concludeTatone.
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n foto,

Alessandro
Tatone,

presidente
di Confimi

Industria
L’associazione
lancia l’allarme
sull’effetto
leidazi

peril settore
alimentare
italiano

L’export
versogliusUsa

nel 2024

e valso7,8
miliardi
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