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Agroalimentare Made in Italy arischio

Allarme di Confimi: «Perditeda 2,1 miliardiintutta Italia. E cosi avincere sono le imitazioni»

D PESCARA

Ogni bottiglia non spedita,
ogni etichetta non tradotta,
ogni dazio non negoziato costa
all'ltalia non solo milioni di eu-
ro in mancato export, ma an-
che quote invisibili di reputa-
zione internazionale. E quanto
emerge da una nuova analisi
delle dinamiche di accesso al
mercato statunitense da parte
delle Pmi agroalimentari di
Confimi Industria, che eviden-
zia perdite stimate in oltre 2,1
miliardi di euro annui: non so-
lo per prodotti non venduti, ma
per valore aggiunto che si spo-

sta altrove — verso sostituti lo-
cali, produzioni italo-america-
ne e perfino contraffazioni le-
galizzate. Una perdita enorme
per I'agroalimentare abruzze-
se: secondo i dati aggiornati al
terzo trimestre del 2024, i di-
stretti agroalimentari della re-
gione hanno raggiunto un ex-
port complessivo di 606 milio-
ni di euro, in crescita
dell’11,2% rispetto all’anno pre-
cedente. Di questi, ben 125 mi-
lioni sono stati destinati agli
Stati Uniti, con un balzo del
36%. | numeri aumentano in
maniera esponenziale quando

si guarda all'Italia nel suo com-

plesso: 1" export verso gli Stati
Uniti & cresciuto del 158% in
diecianni, al punto che oggié il
secondo mercato di riferimen-
to mondiale per cibo e vino Ma-
de in Italy, con 7,8 miliardi di
euro diincassinel 2024,

«Non stiamo solo perdendo
terreno commerciale, ma an-
che narrativo», spiega Alessan-
dro Tatone, presidente di Con-
fimi Alimentare, «Le piccole
medio imprese italiane non rie-
scono a presidiare il racconto
del Made in Italy negli Stati
Uniti, lasciando spazio a versio-
ni distorte o appiattite della no-
stra eccellenza.

L'indagine di Confimi sottoli-
nea un aspetto spesso trascura-
to: il 68% delle Pmi italiane del
settore alimentare non ha mai
avuto un distributore stabile
negli Usa, e oltre la meta non e
in grado di affrontare le barrie-
re doganali e regolamentari da
sola. Questo genera una «perdi-
ta occulta» stimata in 700 milio-
ni di euro I'anno, legata alla
mancata valorizzazione del
prodotto italiano rispetto ai

concorrenti esteri.

A preoccupare ¢ anche I'ef-
fetto moltiplicatore dei dazi an-
nunciati: un aggravio che ri-
schia di amplificare il fenome-

no dell'ltalian Sounding, gia
oggistimato in oltre 70 miliardi
di euro solo nel mercato statu-
nitense. «Con 'aumento dei co-
sti di accesso, intere fasce di
micro e piccole imprese ri-
schiano I'esclusione dal merca-
to americano», aggiunge Tato-
ne, «e questo spalancherebbe
le porte a imitazioni che, pur le-
gali, svuotano di significato il
valore del vero agroalimentare
italiano». Ma non é solo una
questione economica, secon-
do 'associazione si tratta an-
che di «posizionamento strate-
gico. Il Made in Italy rischia di
diventare un’etichetta nostalgi-
ca, invece di un marchio com-
petitivo. Oggil'emergenza ¢ le-
gataai dazi, undanno ulteriore
e incalcolabile. E tempo di trat-
tare il cibo come un asset geo-
politico, non solo commercia-
le», conclude Tatone.
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In foto,
Alessandro
Tatone,
presidente

di Confimi
Industria
L’associazione
lancia l’allarme
sull’effetto
deidazi
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alimentare
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